


DIPLOMADO

Características Principales
• Inicio: Octubre de 2023
• Duración: 5 meses
• Modalidad: ONLINE
Inversión
• Total: Bs 3.520.-

OBJETIVO

Formar profesionales con reconocida ca-
pacidad de innovación en la formación y 
creación de empresas exitosas acordes a 
las exigencias de su contexto socio–econó-
mico regional; iniciando desde el punto de 
vista de las funciones administrativas con 
la producción y operaciones empresaria-
les para concluir con aspectos específicos 
de marketing de productos, servicios y de 
marketing estratégico.

GERENCÍA COMERCIAL
ESTRATÉGICA

DIRIGIDO A

Profesionales que desean adquirir o actualizar sus conocimientos sobre generar 
valor agregado mediante la planificación, organización, dirección y control en 
la producción tanto de bienes como de servicios para aumentar la calidad y 
productividad orientadas a potenciar la gestión de marketing y ventas de la 
empresa en contextos nacionales e internacionales que permita evaluar y 
mejorar la situación competitiva.



¿CÓMO ME INSCRIBO?

01

02

03

04

05

06

Realizar el pago de inscripción 
mediante transferencia 
bancaria a la cuenta única EMI 
LA PAZ 16036144 BANCO UNIÓN

Llenado de Formulario
de Inscripción

Fotografía o escaneado
de Cédula de Identidad

Llenado de Contrato
de Compromiso de Pago

Fotocopia de Título
en Provisión Nacional

Enviar una CAPTURA DE 
PANTALLA del pago debiendo 
contener los siguientes datos 
de forma obligatoria:
• Número de cuenta origen
• Número de cuenta destino
• Fecha y hora de la transacción
• Monto correspondiente al curso

¡Sé un profesional
de alto nivel!
#SELLOEMI

Titulación avalada por el
Comité Ejecutivo de la
Universidad Boliviana
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Universidad
Certificada

NB/ISO 9001

Ventajas :  Docentes de alto nivel en el área
Consultas :         726 89 080

SANTA CRUZ
Av. Roque Aguilera 3er. anillo
interno esq. Radial 13
postgradoscz@adm.emi.edu.bo
726 89080
335 98 285 Int. 3032

CONTENIDO

DIPLOMADO EN GERENCÍA COMERCIAL ESTRATÉGICA

Gerencia de Producción y Operaciones 
Gerencia de Marketing y ventas 
Investigación de mercados 
Marketing estratégico
Taller de investigación: Elaboración de la Monográfia. 




